Leitbildentwicklung im Dialog ...

Die Regensburger Altstadt ist etwas ganz Besonderes. Dies bestatigte
auch die Ernennung des Altstadtensembles mit Stadtamhof zum UNESCO-
Welterbe im Juli 2006. Die Altstadt ist Aushangeschild, Imagetrégerin und
Touristenattraktion, dartiber hinaus aber auch Lebensraum und Identitat. Es
ist die Multifunktionalitat der Altstadt, die das Besondere ausmacht und die
es zu erhalten gilt.

Wie also konnen der Einzelhandel wirtschaftlich tragfahig, Mobilitdt und
Verkehr vertraglich, Wohnen und Arbeiten zeitgemaf3, der offentliche Raum
attraktiv und lebendig, der Tourismus authentisch und das baulich-kulturelle
Erbe gleichermaf3en genutzt und bewahrt werden?

Im Herbst 2007 traten nach dem Prinzip der Interessensvertretung Burger/
innen sowie Vertreter/innen aus Wirtschaft, Gesellschaft und Stadtverwaltung
zusammen, um die aktuelle Situation, Chancen und Risiken sowie Perspek-
tiven mit Bezug auf den Einzelhandel und die ihn beeinflussenden Themen-
felder zu diskutieren und ein gemeinsames Leitbild zu entwickeln. Diverse
Zeitungsartikel und eine Internetplattform boten dartiber hinaus die Méglich-
keit der weiteren Information und Beteiligung der Burger/innen.

Ziel des Leitbildes:

m Orientierungsrahmen fiir die Einzelhandelsentwicklung in der Regens-
burger Altstadt

m Definition der wesentlichen Rahmenbedingungen in den maf3geblichen
Handlungsfeldern

m Basis fir die Ableitung von Zielen, Strategien, Maflnahmen und
Projekten

Das Leitbild findet Eingang in ...
m ... die Fortschreibung des Einzelhandels-Rahmenkonzeptes
m ... den Altstadtrahmen- und Managementplan

Praambel

Grundkonsens von allen Beteiligten und Ausgangspunkt der Leitbild-
entwicklung ist das folgende Verstandnis von Urbanitat und baukulturellem
Erbe:

= URBANITAT ...
... als Ergebnis der Vielfalt und Mischung der unterschiedlichen Nutzun-
gen sowie der Teilhabe der Stadtgesellschaft am 6ffentlichen Leben.

m BAUKULTURELLES ERBE ...
... als das Leben der Stadtgesellschaft in und mit dem baulichen Welt-
erbe, d.h. Identifikation, Bewahrung, aber auch Weiterentwicklung dieses
Alleinstellungsmerkmals durch eine sinnvolle Nutzung der Denkméler und
des Raumes im Altstadtensemble. Das Pradikat Welterbe erfordert die
Bewahrung der Gebaude und Pflege der kulturellen Kontinuitéat in unserer
Epoche und fur die nachfolgenden Generationen.

Die Grundsatze

.. zur Bewahrung der Eigenart der Altstadt und fur die Entwicklung des
Einzelhandels sind:

m die integrierte Betrachtung der Weiterentwicklung von Qualitat und
Funktionalitat der Altstadt,

m das unter dem Blickwinkel des Denkmalschutzes tolerante Aufgreifen und
demokratische Bewaltigen des Spannungsverhaltnisses zwischen den
unterschiedlichen Altstadtnutzergruppen, die sich ihrer Verantwortung
bewusst sind und die Entwicklungsspielraume erkennen und gestalten,

m das Begreifen der Ernennung zum UNESCO-Welterbe als Alleinstellungs-
merkmal mit groRen Chancen fir die wirtschaftliche Prosperitat,

m die Gewahrleistung der Erreichbarkeit der Altstadt fur alle Verkehrs-
teilnehmer/innen und -arten gleichermafRen, wobei dem o6ffentlichen
Personennahverkehr eine Vorrangstellung eingeraumt wird,

m das Verstandnis von Kooperation, Kommunikation, Information, Manage-
ment und Marketing als zentrale Querschnittsaufgaben sowie

m die Fortfihrung des offenen Dialogs Uber die Zukunft der Altstadt und die
Entwicklung des Einzelhandels im Rahmen der Umsetzung des Leitbildes.
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Vielfalt — Qualitat — Leidenschaft

Leitbild far den Einzelhandel
in der Regensburger Altstadt

Leitziele

Fiur den Einzelhandel und die Themenfelder, die eng mit diesem verknupft
sind, wurden Leitziele formuliert, die durch Teilziele sowie mdgliche
MaRnahmen konkretisiert werden:

m Einzelhandel — ,Attraktiver Einzelhandel in einer einzigartigen Altstadt”

m Mobilitat und Verkehr — ,Die Altstadt ist offen fir alle Verkehrsteil-
nehmer/innen”

m Wohnen und Arbeiten — ,Menschen in die Altstadt bringen und dort
halten®

m Offentlicher Raum — ,Gestalten firr die Regensburger Bevélkerung*
m  Tourismus — ,Regensburg ,ver-Markt-elt* sich nicht*

m Denkmalschutz und Welterbe — , Tradition erhalten und gestalten — Zukunft
ermdoglichen*

Leitziel Einzelhandel:
YAttraktiver Einzel-
handel in einer einzig-
artigen Altstadt"

Schaffen einer ,Marke Altstadt"

Mogliche MalRnahmen:

gemeinsames Marketing fUr die Altstadt = zukunftsorientierte Konzepte, wie
spezielle Profilbildung einzelner StraRen oder Quartiere und die gezielte Star-
kung von Nebengeschaftslagen

Entwickeln eines ,Wir-Gefuhls* bei allen relevanten Akteuren

Mdgliche MalZnahmen:

gemeinsame Kernoffnungszeiten = aktiveres Mitwirken der Immobilien-
eigentumer = Pflegen eines offenen Umgangs mit- und untereinander

Starkung der Altstadt als den oberzentralen Einzelhandelsstandort

Mdgliche MalRnahmen:

gesamtstadtisches und regionales Einzelhandelskonzept = mehr Einzel-
handelsflachen = grof3flachiger Einzelhandel an geeigneten Standorten zur
Ansiedlung von Magnetbetrieben = spezielle Existenzgrinderprogramme =
Stabilisieren der Nachfrage fur den Einzelhandel durch mehr Wohnen und
Arbeiten in der Altstadt = attraktive Strallenméarkte = altstadtnahes
Regensburger Kultur- und Kongresszentrum (RKK) als zusatzlicher
Frequenzbringer

EU-Projekt Hist.Urban —
~integrierte Revitalisierung historischer Stadte*

m Projektlaufzeit: 2006 — 2008

m Hintergrund: Mittel- und Osteuropa zeichnen sich durch kleine und mittel-
gro3e Stadte aus, deren Stadtkerne zum Erbe européischer Baukultur
zahlen. Die anhaltenden sozialen, wirtschaftlichen und technologischen
Veranderungen stellen die Stadte vor vollig neue Herausforderungen.

m Ziel: Historische Stadte sollen — unter Beachtung des baulich-kulturellen
Erbes — als attraktive, wettbewerbsfahige Standorte stark gemacht wer-
den; integrierte und umsetzungsorientierte Strategien und Instrumente
zur Starkung der innerstadtischen Funktionen und Qualitaten sollen ent-
wickelt und erprobt werden.

m Partner: 19 Projektpartner aus 9 mittel- und osteuropaischen Landern
(Stadte mit einem besonderen baukulturellen Erbe wie Regensburg,
Wismar, Graz oder Verona sowie Forschungsinstitute und halboffentliche
Einrichtungen)

m Finanzierung: Kofinanzierung durch die EU-Gemeinschaftsinitiative

INTERREG Ill B; finanzielle und politische Unterstiitzung durch das
Bundesprogramm ,Transnationale Zusammenarbeit*



Einkaufserlebnis 2020 - Vielfalt — Qualitat —

Leitziel Mobilitat und
Verkehr:

,Die Altstadt ist offen
fur alle Verkehrs-
teilnehmer/innen”

Ein verninftiger Umgang miteinander ist das Credo im Altstadt-Verkehr. Es
gilt 81 der StralRenverkehrs-Ordnung: ,Die Teilnahme am Stral3enverkehr
erfordert stéandige Vorsicht und gegenseitige Rucksicht* (1) und: ,Jeder
Verkehrsteilnehmer hat sich so zu verhalten, dass kein Anderer geschadigt,
gefahrdet oder mehr, als nach den Umstéanden unvermeidbar, behindert oder
beléstigt wird" (2).

Alle Verkehrsteilnehmer/innen sollen sich unabhangig von ihrer Verkehrs-
mittelwahl von der Altstadt angezogen und in dieser willkommen fuhlen
Mdégliche MalZnahmen:

Weiterentwicklung der Verkehrsleitsysteme, -informationen und -wegweisung
fur alle Verkehrsteilnehmer/innen und Zielgruppen

FuRgénger- und Radverkehr: Verbesserung der Zugéanglichkeit zur und in
der Altstadt

Mdogliche Malinahmen:

Verbesserung der Erreichbarkeit der Altstadt durch organisatorische und
bauliche MaRRnahmen, beispielsweise einer Wegefiihrung unabhangig vom
motorisierten Individualverkehr =~Forderung dieser Verkehrsteilnehmer/
innen durch Entlastung der ,Donauparallele” vom Durchgangsverkehr unter
Aufrechterhaltung des notwendigen Ziel- und-Quellverkehrs = Offnung von
Einbahnstraf3en fur Radfahrer =
rungsmdglichkeiten fur Waren und Gepack

Offentlicher Personennahverkehr (OPNV): Erhaltung und nach Moglichkei
Verbesserung der Erreichbarkeit der, Altstadt unter Berlicksichtigung
der Vertraglichkeit
Mdogliche MalZnahmen:
Sicherung der vorhandenen Bustrassen| bzw. Gewahrleistung gleich-
wertiger Alternativen bei Sicherung der Anbindung an das Uberregionale
Netz des OPNV = barrierefreie Umgestaltung Haltestellen = Minimierung
der Behinderung durch andere Nutzungen, insbesondere durch Entlastung
der ,Donauparallele* vom Durchgangsverkehr unter
notwendigen Ziel- und Quellverkehrs

Pkw-Verkehr: Optimierung des fahrenden und parkenden P
Mdogliche Malinahmen:

Weiterentwicklung des Parkraumkonzepts mit abgestimmten
schaftungs- und Marketingkonzepten = entfallende Parkierungsmo
keiten werden adaquat und zeitnah ersetzt = Bereitstellen von Qual
garagen fur Altstadtbewohner/innen und den notwendigen Wirtschaftsver-
kehr von Betrieben in der Altstadt m aktives Monitoring des touristischen P
Individualverkehrs = Aufrechterhaltung des notwendigen Ziel- und Quell-
verkehrs bei allen MalRnahmen

Wirtschaftsverkehr: Optimierung des Wirtschaftsverkehrs

Maogliche MaRnahmen:

Gewahrleistung der Erreichbarkeit im bisherigen Umfang = Weiterent-
wicklung der City-Logistik

Leitziel offentlicher
Raum:

,2Gestalten fur die
Regensburger
Bevolkerung*®

Der offentliche Raum ist an erster Stelle fir die Bewohner/innen da, dabei
haben Attraktivitdt und Nutzbarkeit Vorrang

Mdogliche MalZnahmen:

Verbesserung der Gestaltung der offentlichen Raume = Befreiung der
Steinernen Bricke vom Pkw-Verkehr unter Aufrechterhaltung einer gleich-
wertigen Erreichbarkeit mit dem OPNV = keine Verparkung der Stadtplatze
= Verbesserung und Forderung von Sicherheit, Sauberkeit, Barrierefreiheit,
Sitzgelegenheiten und Griin

Schaffung und Foérderung von Kunst sowie sozialer und kultureller
Veranstaltungen im offentlichen Raum unter Berilicksichtigung mdglicher
Konflikte mit den Bewohner/innen

Leitziel Wohnen und
Arbeiten:

.Menschen in die Alt-
stadt bringen und dort
halten*

Weiterentwicklung der Altstadt als urbaner, lebendiger und multifunktionaler
Ort im Sinne der Erhaltung von Tradition und der Ermoglichung von
zukunftsfahigen Nutzungs- und Gestaltungsformen

Mdgliche MalZnahmen:

Wohnen als Nachfolgenutzung in ungeeigneten Geschéaftslagen = Er-
moglichen unterschiedlicher Wohnformen zur Sicherstellung der sozialen
Mischung = Entwickeln neuer Arbeitsstandorte unter Berlcksichtigung von
-Frequenzbringern® wie Universitat, Kirche, offentliche und private Dienst-
leistungen, Wissenschaft und Kultur = Ansiedeln von Kleingewerbe am
Rand der Altstadt

Verbesserung der Qualitat des Wohnumfeldes
Mdgliche MalZnahmen:
Zonierung von Wohnstandorten zur Minimierung von Nutz
Sicherung der kurzen Wege durch ngsvielfalt und Schaffen einer
Aufenthaltsqualitat

Leidenschaft

Leitziel Tourismus:
~Regensburg
2ver-Markt-elt” sich
nicht"

Sicherung der Qualitat und Funktionalitdt des Wirkungsgefuiges Altstadt. Der
Einzelhandel nimmt hierbei fiir den Tourismus eine zentrale Bedeutung ein,
den es dabei zu starken und auszubauen gilt.

Weiterentwicklung eines vertraglichen Tourismuskonzeptes

Méogliche MalZnahmen:

Konzept zur angebotsorientierten Besucherlenkung = dezentrale Halte- und
Aussteigestellen flir Touristenbusse mit kurzen, attraktiven Wegen in die
Altstadt, die auch weniger bekannte Attraktionen zugéanglich machen

Regensburg richtet keine Scheinwelten fur Touristen ein, sondern baut auf
Authentizitat

Mdgliche Mal3nahmen:

Schaffung und Unterstitzung individueller Einzelhandelsangebote mit
regionalem Bezug

Die Stadt ist stolz auf sich und seine Gaste, lebt Kundenfreundlichkeit und
Gastlich
Maogliche
Verbesserun
Kompetenz,

nahmen:
der Servicequalitat, d.h. Mehrsprachigkeit, interkulturelle
eldwechsel, Tax-free-Dienste, Warenzustellung = Verbesserung

Leitziel Denkmalschutz

und Welterbe:

»1radition erhalten und
gestalten — Zukunft Py
ermoglichen” '

Angemessener Ausgleich von Denkmalschutz und Handlerinteressen im
Sinne einer nachhaltigen Stadtkultur

Mdgliche MalZnahmen:

strukturelle und organisatorische Foérderung der Kommunikation mit Unter-
nehmern / verantwortungsbewussten Héndlern = Einrichtung eines Welt-
erbefonds = Organisation gemeinsamer Aktivitaten fur Kultur und Handel =
Erarbeitung eines Leitfadens ,Handel in der Welterbestadt, mehr Férderung
statt Forderung von Unternehmen fir denkmalrelevanten Mehraufwand
durch die Verstetigung von Kommunikation und Information von Unternehmen

Sicherstellung von zukunftsfahigen Nutzungen im kulturellen Erbe, dabei
gilt es, kreative Lésungen im Spannungsverhaltnis von Bewahrung des
Denkmals und zeitgeméfen baulichen Anforderungen anzustreben
Mdgliche MalZnahmen:

der Welterbekoordinator soll im Rahmen bestehender Institutionen und Ein-
richtungen das Thema Welterbe als strategischen Baustein einer nachhalti-
gen Stadtentwicklung einbringen

Der Schutz des baulichen Welterbes gilt fir Einzeldenkmaler und Ensemble
unter Einbeziehung der Stral3en und Platzraume gleichermal3en

Mdgliche MalZnahmen:

positive und offensive Darstellung des Wertes von Denkmalern bzw. dem
Welterbeensemble (,gotisch einkaufen®)





